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BACKGROUND DOCUMENT

The attached article, “Telecom Reforms in Developing Countries and the Outlook for Electronic Commerce” (Pradip Bhatnagar, Journal of International Economic Law, 1999, Oxford University Press) looks at the elements necessary for the introduction of electronic commerce into developing countries. The study examines the extent to which developing countries have implemented the Information Technology Agreement (ITA) and the 4th Protocol of the General Agreement on Trade in Services (GATS) relating to basic telecommunications.  It finds an empirical relationship between low customs duties, low telephone charges and a rise in the number of Internet users.  The author states that a large number of Internet users is necessary to the success of e-commerce, therefore countries that are working to reduce tariffs on IT products and telephone charges are increasing the chances of electronic commerce taking root in their societies.

Reprinted with permission from Oxford University Press.

El artículo adjunto, “Telecom Reforms in Developing Countries and the Outlook for Electronic Commerce” (Pradip Bhatnagar, Journal of International Economic Law, 1999, Oxford University Press), considera los elementos necesarios para la introducción del comercio electrónico a los países en vías de desarrollo. El estudio examina hasta qué punto estos países han implementado el Acuerdo sobre Tecnología de la Información (ITA) y el Cuarto Protocolo del Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios (GATS) relativo a las telecomunicaciones básicas. El estudio descubre una relación empírica entre aranceles y cargos telefónicos bajos y el aumento en el número de usuarios de Internet. El autor afirma que para el éxito del comercio  electrónico es fundamental que haya un gran número de usuarios de Internet, por lo que aquellos países que toman medidas para reducir los aranceles sobre productos de tecnología de la información y los cargos telefónicos aumentan las posibilidades de que el comercio electrónico se arraigue en sus sociedades.

Reimpreso con autorización de la Oxford University Press

1

